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esperienza aziendale
Replica Sistemi

La tecnologia rafforza 
un progetto vincente

Una società dinamica 
ed in continua 
espansione, con 
una complessa 

diversifi cazione dei servizi 
offerti – dalla distribuzione 
“door-to-door”, all’e-commerce, 
alla grande distribuzione fi no 
alla vendita al banco – ed un 
magazzino di oltre 15.000 m2. 
da gestire al meglio per 
soddisfare tutte le molteplici 
esigenze interne e dei propri 
clienti.
E’ la Mauri Group, player 
di rilievo nel mercato 
della distribuzione di 
elettroforniture, con CeDi a 
Trezzo d’Adda e ben 26 fi liali 
tra Lombardia, Emilia Romagna 
e Veneto. 
Una società con oltre 50 anni 
di esperienza sul mercato (è 
stata fondata nel 1962), che 
conta 350 dipendenti ed ha 
un fatturato annuo che va ben 
oltre i 100 milioni di euro. 

in cerca di migliorare la 
propria competitività sul 
mercato grazie all’innovazione 
– ha deciso di scegliere un 
dipartimentale “ad hoc” per 
la complessa gestione dei 
fl ussi logistici del proprio 
magazzino. E dopo un’attenta 
“software selection”, la scelta è 
caduta su Replica Sistemi e sul 
suo “StockSystemEvolution”.

Tecnologia a supporto 
delle capacità umane
Nel meeting che ha preceduto 
la visita al magazzino, 
Francesco Niggi- Direttore 
Logistica di Mauri Group - 
ed Ivan Novellini - Senior 
Account Manager di Replica 
Sistemi – hanno illustrato 
esaustivamente gli obiettivi 
prefi ssati e, soprattutto, i 
notevoli risultati ottenuti dalla 
partnership in soli 4 mesi.
Dopo aver spiegato i “numeri” 
logistici del magazzino 

centrale (30.000 referenze a 
scaffale e 100.000 complessive, 
2000 righe giornaliere 
inbound e 4500 outbound 
di movimentazione per una 
capillare e variegata rete di 
approvvigionamento e di 
distribuzione), Francesco 
Niggi ha evidenziato come una 
simile mole di lavoro avesse 
assolutamente bisogno di 
un supporto informatico per 
supportare l’eccellente – ma 
ormai al limite di sostenibilità 
– lavoro degli addetti alla 
logistica. Una crescita 
tecnologica che permettesse di 
supportare una logica crescita 
di produttività per rispondere 
a necessità di rotazione e nuovi 
mercati, sia di territorio sia di 
tecnologia, come l’e-commerce.
Da qui la scelta di affi darsi 
a Replica Sistemi, software 
house all’avanguardia in 
Italia nella creazione e nello 
sviluppo di prodotti software 

Come una logistica 
dalle molteplici 
esigenze può 
migliorare 
sensibilmente i 
propri standard 
di rendimento 
grazie ad un 
innovativo sistema 
informatico.

■ di Stefano Morandi

Ma – soprattutto – un’azienda 
che conta più di 15.000 clienti 
in tutta Italia: clienti che 
spaziano dai piccoli artigiani, 
alle aziende elettriche di medie 
e grandi dimensioni fi no alle 
grandi catene di distribuzione. 
Senza contare poi la vendita 
diretta nei propri magazzini 
e – ultima novità – l’EGOMauri, 
un innovativo progetto 
Crossmediale per e-Commerce, 
Social Network, Smartphone 
e Tablet. Da questi numeri, 
dalla molteplicità dei servizi 
da fornire e dalla complessità 
delle merci trattate (si va dal 
fusibile di pochi grammi al 
cavo elettrico di parecchi metri 
e quintali) risulta ovvio che 
il core-business del gruppo 
sia sempre stata la logistica 
distributiva.
Proprio per tutti i motivi 
sopracitati Mauri Group – 
azienda sensibile ed attenta 
alle nuove tendenze e sempre 
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 Notevoli i 
risultati ottenuti 
dalla partnership 
in soli 4 mesi: si 
sono registrati un 
+20% di crescita 
produttiva outbound, 
un +25% di crescita 
produttiva inbound 
ed un calo di errori 
pari al 30%
Ivan Novellini, 
Senior Account 
Manager di Replica 
Sistemi

per la gestione della logistica.
Precisi ed ambiziosi gli obiettivi 
fi ssati a novembre 2013, quando 
è iniziata la partnership: 
dall’ottimizzazione del picking 
per trasferimenti alle fi liali e 
la distribuzione ai clienti ai 
carichi da fornitori di consegne 
multiple, dalla segmentazione 
degli ordini (3,7 righe per ogni 

ordine medio) al minibatch, 
dai resi ed articoli RAEE al 
consolidamento in baia fi no 
alla coesistenza con la vendita 
al banco, il tutto con un netto 
miglioramento di tracciabilità 
e rintracciabilità.
Il tutto con un occhio di 
riguardo all’ambiente, 
riorganizzando la 

logistica distributiva con la 
programmazione di consegne 
notturne con conseguente 
riduzione di emissioni di C02.
Obiettivi che – dopo soli 4 
mesi – in gran parte sono già 
stati raggiunti (ed altri in fase 
di prossimo raggiungimento) 
grazie anche alla dedizione, alla 
disponibilità ed alle capacità di 
tutto lo “staff” Mauri Group. 
L’intervento di Ivan Novellini 
ha evidenziato, in prima 
battuta, i molteplici sistemi 
informatici a disposizione 
dei propri clienti:  
StockSystemEvolution, un 
wharehouse management 
system all’avanguardia (anche 
grazie alle tecnologie integrate 
quali barcode e tag RFID 
e Voice system), standard, 
parametrico, multi-società e 
multi-lingua; DFDDogana, 
un software per la gestione 
dei depositi doganali, fi scali 

Il modello logistico del Gruppo che opera nel campo della distribuzione 
di materiale elettrico
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